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1 – INTRODUÇÃO
A elaboração deste trabalho pretende lançar os alicerces para a criação de uma empresa….

Aspectos que podem desenvolver nesta introdução:

A IDEIA DE NEGÓCIO

Como surgiu a ideia de negócio ….

Potencialidades do negócio…

Razões e Motivações…

PROPOSTA DE VALOR

Outros aspectos que consideram relevantes

2 – APRESENTAÇÃO DA EMPRESA

A empresa visa explorar a actividade …. Neste ponto será efectuada a descrição da empresa e sua actividade, bem como a apresentação da identificação dos promotores e sócios/accionistas da empresa.

2.1 – Identificação da Empresa

Ao nome da Firma deve ser obrigatoriamente acrescentado a denominação “SA” /“Lda” por se tratar de uma sociedade anónima/ por quotas. Assim, a denominação social da empresa será:

“Nome da empresa”

No que se refere à área de implementação da empresa, esta localizar-se-á em:

· Distrito: 
· Concelho: 
· Localização: 
Os contactos da empresa serão os seguintes:

Telefone: 

Fax:

E-mail:

Endereço Web:

Ano de Criação previsto:
2.2 – Forma Jurídica

A forma jurídica da nossa empresa será sociedade por quotas / anónima, forma esta que se encontra regulamentada pelo Código das Sociedades Comerciais. A nossa sociedade será composta por quatro sócios, os próprios promotores da ideia e será reconhecida pela seguinte designação:

E terá associado o seguinte logótipo:

2.3 – Distribuição do Capital Social

O capital social da empresa será de X0.000 € e estará distribuído pelos sócios da seguinte forma:


Figura 1: Distribuição do Capital Social
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2.4 – Breve Caracterização da Actividade

A empresa, numa perspectiva macroeconómica e de acordo com a agregação sectorial, pode No que diz respeito à CAE – Classificação da Actividade Económica, Rev-3, é de referir a seguinte desagregação:

CAE
: J – Actividades de informação e de comunicação
62 – Consultoria e programação informática e actividades relacionadas

62010 – Actividades de programação informática

(poderão efectuar a consulta do código da CAE no pdf enviado em anexo)

2.5 – Natureza do Projecto

O projecto, do qual nós somos promotores, numa perspectiva macroeconómica e de acordo com a agregação sectorial, pode classificar-se do seguinte modo:


(escolha da opção que se ajusta ao vosso projecto)

· Segundo o sector de actividade: Industrial / Comercial/Serviços

· Segundo a natureza do investidor: Privado

· Segundo o objectivo do investimento: Criação de nova empresa/Expansão

· Segundo o contexto geográfico: Global/Comunitário/Nacional/Distrital

2.6 – Identificação dos Promotores / Equipa Empresarial

A empresa conta com uma equipa de XX promotores, pessoas qualificadas e altamente especializadas que se caracterizam pelo seu espírito empreendedor e inovador.

· Nome

Data de Nascimento: 

Naturalidade:

Nacionalidade:

Estado Civil:

Residência:

Contactos:

· Telemóvel - 

· Telefone - 

· E-mail –

Habilitações Académicas:

· Licenciatura em 

· Mestrado em

Formação Complementar:

· Curso de línguas 

Experiência Profissional:

· Estágio 

· Responsável por

Funções a Desempenhar:

· Desempenhará funções na área financeira e administrativa

· Nome

Data de Nascimento: 

Naturalidade:

Nacionalidade:

Estado Civil:

Residência:

Contactos:

· Telemóvel - 

· Telefone - 

· E-mail –

Habilitações Académicas:

· Licenciatura em 

· Mestrado em

Experiência Profissional:

· Estágio 

· Responsável por

Funções a Desempenhar:

· Encarregue da área comercial
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